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Var

EEQES&% La part des nuitées étrangeres a permis de déterminer quatre types de marcheés
“rrme™  géographiques dans ’hotellerie classée des territoires varois en 2008.

Part des nuitées Types de marché

Marchés prioritaires

Plus de 16% )
dominants

Entre 10 et 16% | Marchés prioritaires

Marchés secondaires

Entre 5 et 10% actifs a
développer
Entre 1 et 5% Marchés potentiels

Si un marche étranger recense plus de 16% de nuitées dans le mois en cours, il est
désigné comme marché prioritaire dominant, c’est-a-dire qu’il représente la principale
clientele des hotels varois.

Un marché secondaire actif a développer correspond a une clientele non négligeable
dans les hotels varois mais une action en leur direction peut étre mise en place pour
développer le potentiel de ce marché.
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A noter qu’en 2008,
les USA font parties
des marches
secondaires actifs a
développer.

Marché prioritaire dominant

Marchés prioritaires

Marchés secondaires actifs & développer
Marchés potentiels



=g U REpartition mensuelle des marchés étrangers dans I’hotellerie varoise

Marché prioritaire dominant

Marchés prioritaires

Marchés secondaires actifs & développer
Marchés potentiels
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plus de 1% de nuitées hotelieres par mois et ceci leur permet de figurer dans un classement de
marchés a prospecter.

V' Le marché Anglais
Surl’année, I w1l OaEUOI w4 OPwUI UUI wOl whil UwOE UEE DHiIwd WWwE
marché prioritaire dominant.

Toutefois, a une échelle mensuelle, la clientéle anglaise est essentiellement x Ud Ul OUIT wU |
saison (juin) et 07 E x U 6 UsepbelnBréldotObue), sans oublier le mois d’aofit. Sur le reste de
O z E QiDs# positionne comme un marché prioritaire.

V Le marché Italien

Sur I'année, la clientéle italienne se positionne comme marché prioritaire. Au cours de I’année,
son potentiel de développement évolue d"une période a I'autre.

Ainsi, nous retrouvons le marché italien comme marché prlorltalre dominant sur les périodes
hors saison, & savoir janvier a avril mais également novembre & décembre, et UU U wO1 wOOE
au c6té du Royaume-Uni. 2 UUwWOZ EYEOUWUEDPUOO wi Welpdsitienelcdonm® | w
marché prioritaire. En ) UPOOI Uwl UwUUUwWOZExUSUWUEDUOOWI UUE
actif a développer.

V' Le marché Belge
Sur I'année, la clientéle belge se positionne comme un marché prioritaire.

Les Belges sont particulierement présents dans les hotels classés varois en juillet, ils se
xOUPUDOOOI OUWEOOOI wOEUET 6 wxUDOUDPUEDUI WwEOODOE
marché belge se positionne comme marché secondaire actif a développer.
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V' Le marché Allemand
Sur I’année, le marché allemand se positionne comme un marché prioritaire.

Son positionnement varie d’'un mois a l'autre. Ainsi, en mars et en mai, la clientele allemande
est considérée comme marché prioritaire dominant. Février, aotit et décembre, I’Allemagne
devient un marché secondaire actif a développer.

V' Le marché Hollandais

Le marché hollandaisestun OEUET 6 ux UDOUDUEDUI wU USdufiorglds OUI OFE
périodes hors saison (janvier-février et novembre-décembre) ou encore en aofit, ou il est
considéré comme un marché secondaire actif a développer.

V' Le marché Suisse

Sur I’année, le marché suisse est un marché secondaire actif a développer, qui devient marché
%rlor;talrg sur certaines périodes hors saison (mars-avril et décembre), mais également sur
Z Ex U0 UwU E fseptedhrd-ottdbi2)Y E Ol w

V Le marché USA

Sur I’année, le marché américain se positionne comme un marché secondaire actif a
développer.

A un niveau mensuel, il devient marché potentiel sur les mois de mars, mai, aotit et de
octobre a décembre.

V' Le marché Espagnol

Le marché espagnol se positionne comme marché potentiel pour I’hotellerie varoise sur
Oz 1 OUI OEOI usalflsunle méasOdEdembre ou la clientele espagnole devient un
marché secondaire actif a développer.

Enfin, a noter que le marche japonais est présent en novembre comme marché potentiel



gg{]\lESg\L U Les marchés étrangers selon le classement hotelier

(les 0/1 etoile et les 2 étoiles)

Marché prioritaire dominant

Marchés prioritaires

Marchés secondaires actifs & développer
Marchés potentiels

Les hotels 0/1 étoiles et les
2 étoiles se positionnent
de la méme maniére sur les
marchés étrangers.
Ainsi, 0z ( UEODPIT wUz
comme marché prioritaire

dominant dans ces
catégories hotelieres.

Les USA s’inscrivent
comme marché potentiel.
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g(z)r\'fesﬂlt ULes marchés éetrangers selon le classement hotelier

(les 3/4 étoiles)

Marché prioritaire dominant

Marchés prioritaires

Marchés secondaires actifs & développer
Marchés potentiels

Les USA se positionnent
comme marché
secondaire actif a
développer, tandis que la
Russie s’inscrit comme
un marché potentiel
dans les hotels 3 — 4
étoiles.
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