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LES MARCHES ETRANGERS A 

PROSPECTER 

DANS L’HOTELLERIE VAROISE

- 2009 -

Service Observation – avril 2009
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La part des nuitées étrangères a permis de déterminer quatre types de marchés 
géographiques dans l’hôtellerie classée des territoires varois en 2008. 

Part des nuitées Types de marché

Plus de 16%
Marchés prioritaires 

dominants

Entre 10 et 16% Marchés prioritaires

Entre 5 et 10%
Marchés secondaires 

actifs à 
développer

Entre 1 et 5% Marchés potentiels

Si un marché étranger recense plus de 16% de nuitées dans le mois en cours, il est 
désigné comme marché prioritaire dominant, c’est-à-dire qu’il représente la principale 
clientèle des hôtels varois.

Un marché secondaire actif à développer correspond à une clientèle non négligeable 
dans les hôtels varois mais une action en leur direction peut être mise en place pour 
développer le potentiel de ce marché.

-ÖÛÈɯȯɯ+ÌÚɯËÖÕÕõÌÚɯÙÌÓÈÛÐÝÌÚɯãɯÓÈɯ×ÈÙÛɯËÌÚɯÕÜÐÛõÌÚɯõÛÙÈÕÎöÙÌÚɯÚÖÕÛɯÐÚÚÜÌÚɯËÌɯÓɀÌÕØÜ÷ÛÌɯËÌɯ
ÍÙõØÜÌÕÛÈÛÐÖÕɯÏĠÛÌÓÐöÙÌɯÔÐÚÌɯÌÕɯ×ÓÈÊÌɯ×ÈÙɯÓɀ(-2$$et auquel le CDT Var adhère depuis 2008.
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üLes marchés étrangers dans l’hôtellerie varoise en 2008

A noter qu’en 2008, 
les USA font parties 
des marchés 
secondaires actifs à 
développer.
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Italie

Belgique

Allemagne

Royaume Uni

Pays Bas

Suisse

USA

Espagne
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üRépartition mensuelle des marchés étrangers dans l’hôtellerie varoise
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En r®sum®é

+Ìɯ1ÖàÈÜÔÌɯ4ÕÐȮɯÓɀ ÓÓÌÔÈÎÕÌȮɯÓɀ(ÛÈÓÐÌȮɯÓÈɯ!ÌÓÎÐØÜÌȮɯÓÌÚɯ/ÈàÚɯ!ÈÚȮɯÓÈɯ2ÜÐÚÚÌȮɯÓɀ$Ú×ÈÎÕÌɯÌÛɯÓÌÚɯ
USA sontÓÌÚɯƜɯ×ÙÐÕÊÐ×ÈÜßɯÔÈÙÊÏõÚɯËÌɯÓɀÏĠÛÌÓÓÌÙÐÌɯÊÓÈÚÚõÌɯÝÈÙÖÐÚÌen 2008. Tous enregistrent 
plus de 1% de nuitées hôtelières par mois et ceci leur permet de figurer dans un classement de 
marchés à prospecter.

V Le marché Anglais
Sur l’année, lÌɯ1ÖàÈÜÔÌɯ4ÕÐɯÙÌÚÛÌɯÓÌɯƕÌÙɯÔÈÙÊÏõɯõÛÙÈÕÎÌÙɯËÌɯÓɀÏĠÛÌÓÓÌÙÐÌɯÝÈÙÖÐÚÌ; ÊɀÌÚÛɯÓÌɯ
marché prioritaire dominant. 

Toutefois, à une échelle mensuelle, la clientèle anglaise est essentiellement×ÙõÚÌÕÛÌɯÚÜÙɯÓɀÈÝÈÕÛ
saison (juin) etÓɀÈ×ÙöÚɯÚÈÐÚÖÕɯ(septembre-octobre), sans oublier le mois d’août. Sur le reste de 
ÓɀÈÕÕõÌ, il se positionne comme un marché prioritaire.

V Le marché Italien
Sur l’année, la clientèle italienne se positionne comme marché prioritaire. Au cours de l’année, 
son potentiel de développement évolue d’une période à l’autre.

Ainsi, nous retrouvons le marché italien comme marché prioritaire dominant sur les périodes 
hors saison, à savoir janvier à avril mais également novembre à décembre, et ÚÜÙɯÓÌɯÔÖÐÚɯËɀÈÖĸÛ, 
au côté du Royaume-Uni. 2ÜÙɯÓɀÈÝÈÕÛɯÚÈÐÚÖÕɯÌÚÛÐÝÈÓÌȮɯÓÌɯÔÈÙÊÏõɯÐÛÈÓÐÌÕse positionne comme 
marché prioritaire. En )ÜÐÓÓÌÛɯÌÛɯÚÜÙɯÓɀÈ×ÙöÚɯÚÈÐÚÖÕɯÌÚÛÐÝÈÓÌȮɯÐÓɯËÌÝÐÌÕÛɯÜÕɯÔÈÙÊÏõɯÚÌÊÖÕËÈÐÙÌɯ
actif à développer.

V Le marché Belge
Sur l’année, la clientèle belge se positionne comme un marché prioritaire.

Les Belges sont particulièrement présents dans les hôtels classés varois en juillet, ils se 
×ÖÚÐÛÐÖÕÕÌÕÛɯÊÖÔÔÌɯÔÈÙÊÏõɯ×ÙÐÖÙÐÛÈÐÙÌɯËÖÔÐÕÈÕÛȭɯ3ÈÕËÐÚɯØÜɀÌÕɯÕÖÝÌÔÉÙÌɯÌÛɯËõÊÌÔÉÙÌȮɯÓÌɯ
marché belge se positionne comme marché secondaire actif à développer.
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V Le marché Allemand
Sur l’année, le marché allemand se positionne comme un marché prioritaire.
Son positionnement varie d’un mois à l’autre. Ainsi, en mars et en mai, la clientèle allemande 
est considérée comme marché prioritaire dominant.  Février, août et décembre, l’Allemagne 
devient un marché secondaire actif à développer.

V Le marché Hollandais
Le marché hollandais est un ÔÈÙÊÏõɯ×ÙÐÖÙÐÛÈÐÙÌɯÚÜÙɯÓɀÌÕÚÌÔÉÓÌɯËÌɯÓɀÈÕÕõÌȭSauf sur les 
périodes hors saison (janvier-février et novembre-décembre) ou encore en août, où il est 
considéré comme un marché secondaire actif à développer.

V Le marché Suisse
Sur l’année, le marché suisse est un marché secondaire actif à développer, qui devient marché 
prioritaire sur certaines périodes hors saison (mars-avril et décembre), mais également sur 
ÓɀÈ×ÙöÚɯÚÈÐÚÖÕɯÌÚÛÐÝÈÓÌɯ(septembre-octobre).

V Le marché USA
Sur l’année, le marché américain se positionne comme un marché secondaire actif à 
développer.
A un niveau mensuel, il devient marché potentiel sur les mois de mars, mai, août et de 
octobre à décembre.

V Le marché Espagnol
Le marché espagnol se positionne comme marché potentiel pour l’hôtellerie varoise sur 
ÓɀÌÕÚÌÔÉÓÌɯËÌɯÓɀÈÕÕõÌɯsauf sur le mois de décembre où la clientèle espagnole devient un
marché secondaire actif à développer.

Enfin, à noter que le marché japonais est présent en novembre comme marché potentiel
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üLes marchés étrangers selon le classement hôtelier
(les 0/1 étoile et les 2 étoiles)

Les hôtels 0/1 étoiles et les 
2 étoiles se positionnent 
de la même manière sur les 
marchés étrangers. 

Ainsi, Óɀ(ÛÈÓÐÌɯÚɀÐÕÚÊÙÐÛɯ
comme marché prioritaire 
dominant dans ces 
catégories hôtelières.

Les USA s’inscrivent 
comme marché potentiel.
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üLes marchés étrangers selon le classement hôtelier

(les 3/4 étoiles)

Les USA se positionnent 
comme marché 
secondaire actif à 
développer, tandis que la 
Russie s’inscrit comme 
un marché potentiel
dans les hôtels 3 – 4 
étoiles.


