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LES MARCHES ETRANGERS

A PROSPECTER DANS 
L’HOTELLERIE DE PLEIN AIR 

VAROISE

- Été 2009 -

Service Observation – avril 2009
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La part des nuitées étrangères a permis de déterminer quatre types de marchés 
géographiques dans l’hôtellerie de plein air des territoires varois en 2008. 

Si un marché étranger recense plus de 30% de nuitées dans le mois en cours, il est 
désigné comme marché prioritaire dominant, c’est-à-dire qu’il représente la principale 
clientèle des hôtels varois.

Un marché secondaire actif à développer correspond à une clientèle non négligeable 
dans les hôtels varois mais une action en leur direction peut être mise en place pour 
développer le potentiel de ce marché.

Nota : Les données relatives à la part des nuitées étrangères sont issues de l’enquête de 
fréquentation hôtellerie de plein air mise en place par l’INSEEet auquel le CDT Var adhère 
depuis 2008.

Part des nuitées Types de marché

Plus de 30%
Marchés prioritaires 

dominants

Entre 15 et 30% Marchés prioritaires

Entre 10 et 15%
Marchés secondaires 
actifs à développer

Entre 5 et 10% Marchés potentiels

Entre 1% et 5% Autres
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üLes marchés étrangers dans l’hôtellerie de plein air durant l’été 2008
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Mai Juin Juillet Aout Septembre

Pays-Bas

Allemagne

Royaume-Uni

Belgique

Danemark

Suisse

Italie

üRépartition mensuelle des marchés étrangers 

dans l’hôtellerie de plein air
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En résumé …

Les Pays-!ÈÚȮɯÓɀ ÓÓÌÔÈÎÕÌȮɯÓÌɯ1ÖàÈÜÔÌɯ4ÕÐȮɯÓÈɯ!ÌÓÎÐØÜÌȮɯÓɀ(ÛÈÓÐÌȮɯÓÈɯ2ÜÐÚÚÌɯÌÛɯÓÌɯ
Danemark sontÓÌÚɯƛɯ×ÙÐÕÊÐ×ÈÜßɯÔÈÙÊÏõÚɯËÌɯÓɀÏĠÛÌÓÓÌÙÐÌɯËÌɯ×ÓÌÐÕɯÈÐÙɯÝÈÙÖÐÚÌdurant la 
saison estivale 2008. Tous enregistrent plus de 1% de nuitées hôtelières par mois et ceci 
leur permet de figurer dans un classement de marchés à prospecter.

V Le marché Hollandais

Sur la saison estivale, les Pays-!ÈÚɯÚÖÕÛɯÓÌɯƕÌÙɯÔÈÙÊÏõɯõÛÙÈÕÎÌÙɯËÌɯÓɀÏĠÛÌÓÓÌÙÐÌɯËÌɯ×ÓÌÐÕɯ
air varoise ; ÊɀÌÚÛɯÓÌɯÔÈÙÊÏõɯ×ÙÐÖÙÐÛÈÐÙÌɯËÖÔÐÕÈÕÛ. 

V Le marché Allemand

Sur la saison estivale, la clientèle allemande se positionne comme marché prioritaire . 
Toutefois son potentiel de développement évolue d’un mois à l’autre.

Ainsi, ce marché est un marché prioritaire dominant en mai , au même titre que le 
marché Hollandais. Au cœur de saison, en juillet, les clientèles allemandes moins 
nombreuses dans les campings varois deviennent un marché secondaire actif à 
développer . 
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Sur la saison estivale, le marché anglais se positionne comme un marché prioritaire. 
Toutefois, son positionnement varie d’un mois à l’autre.

2ÜÙɯÓɀÈÝÈÕÛɯÚÈÐÚÖÕɯ(mai) ÌÛɯÓɀÈ×ÙöÚɯÚÈÐÚÖÕɯ(septembre), le marché anglais est un marché 
ÚÌÊÖÕËÈÐÙÌɯÈÊÛÐÍɯãɯËõÝÌÓÖ××ÌÙȮɯÐÓɯÓɀÌÚÛɯõÎÈÓÌÔÌÕÛɯÚÜÙɯÓÌɯÔÖÐÚɯËÌɯÑÜÐÓÓÌÛȭ

V Le marché Belge

Sur la saison estivale, le marché belge est un marché secondaire actif à développer. 
Toutefois, son positionnement varie d’un mois à l’autre.

La clientèle belge privilégie plutôt le mois de juillet pour un séjour en hôtellerie de 
plein air et se place ainsi comme marché prioritaire. En revanche, en juin et septembre, 
le marché belge devient un marché potentiel.

V Le marché Italien

Sur la saison estivale, le marché italien compte moins de 5% de nuitées en hôtellerie de 
plein air et ne rentre pas dans le classement des marchés à prospecter.Toutefois, en 
août, la clientèle italienne devient marché potentiel .

V Le marché Suisse et Danois

Sur la saison estivale, les marchés Suisse et Danois comptabilisent moins de 5% de 
nuitées en hôtellerie de plein air et ne rentrent pas dans le classement des marchés à 
prospecter.
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üLes marchés étrangers selon le classement HPA

(les 1 ï2 étoiles)

Les marchés 
hollandais, allemand et 
belge se positionnent 
comme marchés 
prioritaires dans les 
campings 1 et 2 étoiles.
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üLes marchés étrangers selon le classement HPA

(les 3 - 4 étoiles)

Le marché hollandais, 
se positionne comme 
marché prioritaire 
dominant dans les 
campings 3 et 4 étoiles.
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üLes marchés étrangers selon le type d’emplacement

Le marché hollandais, 
se positionne comme 
marché prioritaire 
dominant sur les 
emplacements nus de 
camping.

Les emplacements nus
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üLes marchés étrangers selon le type d’emplacement

Le marché 
hollandais, se 
positionne comme 
marché prioritaire 
dominant sur les 
emplacements 
locatifs de camping.

Les emplacements 

locatifs


