TABLEAU DE BORD

Janvier / Fevrier 2008

ableau de bord

INDICATEURS FILIERES TOURISTIQUES

Indicateurs 1 2 3 4 5 6 7 8
Filieres
Assez PACA (50%) - lle Allemagne {33%)
- x o) - - o),
Nautlsme Bonne 9 Bonne a 9 9 de-France {33%) Belgique (17%)
Bonne
Pleine Assez Mitiaée PACA (T5%) - lle- Belgique (25%)
Natu re Mauvaise g de-France (50%) Allemaagne [13%)
Assez PACA (100%] - lle Allemagne [43%)
Culture Bonne 9 Bonne z 9 de France (43%) Belgique (29%)
Bonne a PACA (53%) - I
- - . %) - lle
Vélotourisme ;:)E:ne 9 Bonne 9 9 do France (17%) ltalie (17%)
Assez PACA [50%) - lle Belgulfga(%ﬂrz'nde
Presﬂge Bonne a ’ Mitigée 9 9 de France (33%) z Bretagne.lEspagne
Bonne (33%)
Belgique (50%)
- P e Assez PACA (50%) - lle Allemagne, ltalie,
Affaires Mitigée Mitigée Bonne z 9 de France (50%) Grande Bretagne,
Suisse [(17%)
Assez Assez PACA (60%) - lle Alklf‘aarrgtzgg%z (ﬁ[}??e
Autocarisme Bonne a s Bonne s 9 de France (40%) s ltalie, Pays-Bas,
Bonne Etats-Unis {20%)
Enfant Bonne ” Bonne 9 z PACA (100%) 9 Canada {100%)
= Assez e s PO lle de France (55%) Belgique (46%) -
Art de vivre Bonne Mitigée Mitigee 9 9 - PACA (45%) Pays-Bas (18%)

(Source : CDT Var / Carniel Marketing / Enquéte de conjoncture (Janvier/Février 2008) / échantillon Filieres = 64 professionnels interrogés)

Légende :

’ A la hausse
9 Stabilité
s A la baisse

O~NOOTHAS WN P

Appréciation de la fréquentation touristique sur janvier/Février 2008

Appréciation de la fréquentation touristique sur les vacances de février 2008

Origine de la clientéle frangaise sur les vacances de février 2008

Origine|de la clientéle étrangere sur les vacances de février 2008

Evolution de la clientéle touristique frangaise sur les vacances de février 2008 par rapport a 2007

Evolution de la clientéle touristique étrangere sur les vacances de février 2008 par rapport a 2007

Indicateurs :

Perception de I'évolution de la fréquentation touristique sur janvier/Février 2008 par rapport a 2007

Perception de I'évolution de la fréquentation sur les vacances de février 2008 par rapport a 2007
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INDICATEURS D’ACTIVITE TOURISTIQUE

Barometre "Hors saison" de conjoncture touristique
du Var (Hiver / Printemps / Automne)

Poids des professionnels estimant leur niveau de fréquentation
comme assez bon a trés bon

Barometre "Hors saison"” de conjoncture touristique
du Var (Hiver / Printemps / Automne)

Poids des professionnels estimant leur niveau de fréquentation comme supérieur a trés supérieur
(comparativement al'année précédente)

Enquéte de conjoncture touristiqgue Var
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INDICATEURS D’ACTIVITE TOURISTIQUE
(Zoom sur la période des vacances scolaires)
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Barometre "Hors saison” de conjoncture touristique
du Var (Périodes de vacances scolaires)

Poids des professionnels estimant leur niveau de fréquentation
comme assez bon atrés bon

Barometre "Hors saison” de conjoncture touristique

du Var (Périodes de vacances scolaires)

(comparativement al'année précédente)

Enquéte de conjoncture touristique Var
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